EDIGAO N2 24 JANEIRO DE 2021
. ARTIGO RECEBIDO ATE 25/11/2020
‘ ARTIGO APROVADO ATE 20/12/2020

aw Al
,f"ll |'T _TI(' ¥ % .f :. -‘

7 i

IDENTIDADE, CORPO E REPRESENTACAO

Soraia Aparecida Roques Pereira!
NEAD/UEMS

Resumo: O presente artigo se inscreve na perspectiva da Andlise do Discurso (AD) de linha francesa, disciplina que
ultrapassa seus limites, unindo-se ao social, material e ideologico e efetivando-se nos efeitos de sentidos que sdo
produzidos nos enunciados deste trabalho sobre “corpo x identidade”. Para estudar a questdo corpo e identidade do
sujeito feminino, foram feitos recortes da dissertagdo de Mestrado a partir da analise de enunciados sobre a protese de
silicone nos glateos. A AD foi escolhida por ser a teoria que contempla, de forma singular, as relagSes entre corpo,
sujeito e identidade, expressas na materialidade discursiva.

Palavras-chaves: Sujeito. Corpo. Identidade.

Introducio

Pensar o sujeito feminino?® ¢ refletir sobre sua historia e suas conquistas no decorrer dos séculos.
E observar sua luta pelos direitos de igualdade, suas transformagdes tanto fisica quanto intelectual e
profissional, visto que toda histdria tem compromisso com o presente mas, a0 mesmo tempo, remete-nos ao
passado para evidenciar fatos quotidianos, assim como os sentidos que sdo produzidos e materializados nos
discursos sobre a beleza do corpo feminino, especificamente do “bumbum” da mulher brasileira.

Dessa forma, a beleza do “bumbum” da brasileira ndo deixa de ser uma questdo historica, cuja
retorica mostra relacdes de poder, nas quais se alternam a construcéo e a desconstrugdo de valores culturais,
sociais e de etnias, que sdo determinados nas representacdes e discursos que atingiram e atingem as mulheres
de todas as épocas e classes sociais.

Nesse sentido, o século XXI evidenciara a evolucdao histérica das mulheres, pois, na atual
sociedade, elas t€m acesso e liberdade em todos os setores, sejam privados ou ndo, € ocupam espacos que
antes pertenciam somente aos homens. Hoje, a mulher brasileira destaca-se com sucesso em todas as areas,
na politica, na arte, na educagéo, também em todos os papéis que sempre desempenhou, mée, esposa e dona
de casa. Contudo, esta mulher dita moderna encontra-se cada vez mais “aprisionada” na busca pela perfei¢ao
de uma beleza estereotipada, nem sempre atingivel. Em nome da beleza, mulheres submetem-se ndo por
vontade propria, mas por imposi¢do da sociedade que, de forma sttil, aprisiona esses sujeitos, assujeitando-
os a varios tipos de interveng0es estéticas cirtrgicas para manté-los o mais proximo possivel do corpo tido
como perfeito na visdo dos sujeitos femininos, masculinos ¢ de uma sociedade que visa a corpos

plastificados.

! Mestra em Letras, sob orientacdo do Prof. Dr. Marlon Leal Rodrigues.
2 “Sujeito feminino”: A palavra “sujeito” é um termo empregado pela Analise do Discurso para se referir ao género
masculino ou feminino. Neste estudo, o termo usado refere-se a “mulher”.
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Assim, esta pesquisa propde analisar a “Importancia do “bumbum” na construcao da identidade
da mulher brasileira a partir do formato das nadegas”, porquanto a materialidade dos discursos da midia,
encontrados na Internet, revistas € outros, sobre o “bumbum” perfeito, ideal, de alguma maneira, afeta o
psicologico de alguns sujeitos femininos na atual sociedade. Dai a relevancia de se investigar a
discursividade sobre o sujeito mulher, uma vez que, na contemporaneidade, vivemos em sociedade
constituida por esses discursos.

Nesse perspectiva, a constituigdo dos sujeitos ¢ de sua identidade, a partir dos discursos do
“bumbum” da brasileira na midia, demanda sentidos, tanto positiva quanto negativamente. E os sentidos
presentes nesses discursos sdo resultados de praticas discursivas e intervengdes de poder, por isso refletem
¢ sugestionam possivel interferéncia na formacdo ideoldgica dos sujeitos femininos € nos seus
comportamentos, assim como na sua identidade.

Desse modo, o objetivo da pesquisa ¢ analisar o discurso do “bumbum” na midia como uma
questdo de identidade, em face da materialidade linguistica presente nos enunciados que serdo analisados
durante o desenvolvimento do trabalho, bem como, analisar o discurso dos sujeitos femininos sobre a
colocacdo da protese de silicone nos gllteos, pois sabe-se que as intervengdes cirurgicas, ou seja, as
plasticas, especificamente o famoso silicone no “bumbum”, sdo produtos de beleza que alteram a anatomia
da bunda.

O questionamento sobre o “bumbum” surgiu a partir da observagdo dos discursos que circulam
nos meios de comunicagdo de massa, como a televisao e Internet, os quais evidenciam o “bumbum” como
produto cormercializavel, além de produzir efeitos de sentido como a erotizacdo e a visdo de ser o objeto de

desejo de homens e mulheres.

Metodologia

A coleta dos dados analisados neste artigo foi feita mediante o recorte da dissertagdo de Mestrado
“A discursividade feminina a partir do “bumbum”: uma questdo de identidade”, cuja elaboragdo se
desenvolveu com a aplicagdo de questionario composto por trinta e sete (37) questdes abertas nas turmas do
primeiro e segundo anos de Letras da Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul, porém restrito ao sexo

feminino, como meio de delimitar o corpus.

Sujeito, Corpo, Identidade
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Nesse sentido, o corpo torna-se instavel, movel, assujeita e reconfigura-se a partir das proprias
relagdes sociais, em mutagdo constante. A questdo ¢ que o corpo do sujeito feminino, aqui focado por
desvelo especial ao “bumbum”, com base na historia social da mulher, antes ocupava um lugar definido no
contexto social, possuia identidade tinica, seu lugar estava bem definido na sociedade, mas, a partir do
momento que esse sujeito feminino passa a buscar outros espagos, surge, entao, a preocupagao com a estética
corporal e, consequentemente, maior consumo de produtos de beleza.

Em razdo disso, o mercado passa a criar e produzir produtos que possam atender melhor este novo
grupo feminino. O sujeito mulher passa a ter sua identidade modificada, ja que ela ndo pertence somente ao
contexto esposa, mae, namorada, mas sim uma mulher com autonomia, dona de si, pois muitas mulheres sao
provedoras dos seus lares, considerado que, na atual sociedade, ndo é necessario o sujeito feminino estar na
protecdo ou na companhia do sujeito masculino para se constituir sujeito ocupante de determinado espago
social.

Desse modo, esses sujeitos femininos deslocam-se para outros espacos, um destes ¢ a valorizagdo
da estética corporal e, no caso da mulher brasileira, especialmente do “bumbum”. Logo, essa questdo
identitaria em relacdo ao corpo, especificamente ao “bumbum” siliconado, na contemporaneidade seria a
reconfiguragdo dessa “nova” mulher dita moderna. No entanto, com os avangos tecnologicos, globalizacao
¢ intervengdo dos meios de comunicagdo de massa, esse novo sujeito, que antes era possuidor de uma
identidade univoca e estavel, agora se encontra na atual contemporaneidade meio que fragmentado, pois ndo
possui uma unica identidade, em razdo das mudangas sociais, econdmicas, culturais e comportamentais.

Segundo Stuart Hall, a atual sociedade vem sofrendo uma ditadura corporal e identitaria:

A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente ¢ uma fantasia. Ao invés
disso, a medida que o sistema de significagdo e representagado cultural se multiplica, somos
confrontados por uma multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades possiveis,
com cada uma das quais poderiamos nos identificar ao menos temporariamente. (HALL,

2005, p.13).

A mulher encontra-se em um lugar indefinido com relag¢do ao seu corpo, situagdo que causa certa
inquietagdo quanto a sua identidade, j4 que esse sujeito ¢ interpelado e atravessado pelos discursos
ideologicos e historicamente construidos no meio social, cultural e capitalista. E visivel que o “bumbum”
feminino, mais que um objeto, inclina-se ao discurso, ressignificado como objeto de desejo, que suscita
paixdes, reagdes, sentimentos, fantasias, exercendo certo fascinio sobre os seres humanos, tanto homem,
quanto mulher. De acordo com Orlandi (2012, p. 93), “O corpo do sujeito €, nas condigdes socio-historicas

em que vivemos, parte do corpo social tal como ele é significado na historia”.
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Nessa visdo, pode-se conceituar o corpo como Orgdo que transmite informagdes e produz
significados das experiéncias humanas, passando-nos a impressdo de que a superficialidade extrema do
corpo ¢ acentuada. Isso acontece porque a relagdo que diferencia exterior de interior ocorre na tensao entre
corpo “matéria”, “ mente” e “ espirito”.

Garcia (2005, p. 45) pontua que, nos antincios publicitarios, sempre que o consumidor se v€ diante
de um corpo exposto pela publicidade acredita estar frente a frente com o modelo perfeito de beleza,
enquanto, na verdade, essa imagem ndo passa de efeitos visuais aliados a boa maquiagem, ao vestuario ¢ a
iluminagdo. A publicidade tem esse poder de, por meio do corpo, levar o consumidor a pensar de acordo
com seus objetivos.

Assim, podemos ler o corpo como uma reconfiguragdo de enunciados que fortalecem os discursos

publicitarios mediante provocagdo capaz de seduzir o publico, a persuadir para alcancar determinado

objetivo.

Persuadir ndo seria diretamente enganar nem convencer ou induzir; mais que isso, implica
tratar estrategicamente as formas de condugdo da informacdo publicitaria. Persuadir ¢
elaborar com requinte as camadas necessarias do discurso estratégico, ¢ avaliar a situacao
e levar o publico a um grau de crenga satisfatorio para a compra e a confirmacao publica

dessa agdo [...] (GARCIA, 2005, p. 46).

O corpo esta profundamente ligado as artimanhas da publicidade, e isso se torna claro quando o
anuncio de determinado produto ou marca leva o consumidor a adquiri-lo a qualquer prego. Segundo o autor,
o publico ouve, presencia ¢ toma a decis@o do que vai consumir, assim a cultura prova ser um elemento
fundamental e determinante, capaz de inscrever o corpo na publicidade. A mensagem publicitaria utiliza o
corpo com uma for¢a que ajuda a legitimar a contextualiza¢do do produto ou da marca, um atrativo que se
mostra insinuante, for¢ando o corpo a obedecer.

Nessa sociedade de consumo, os habitos de compra e venda de produtos estabelecem uma conexao
mercadologica entre o estilo de vida e os empreendimentos capitalistas, enfim tudo que realiza o desejo dos

consumidores, conforme bem explica Garcia:

Com isso, o nivel de comunicagdo publicitaria ocorre perante os efeitos linguisticos que
determinam a economia de mercado, uma vez que o corpo surge, assim, como orquestragao
para atrair o publico consumidor. Nesse intuito promocional, avalia-se a performance do
corpo na midia como chave enigmadtica para desviar a atencdo do publico diante dos
esforcos de divulgagdo e de venda do produto. (GARCIA, 2005, p- 48).

A estudiosa Maria Rita Kehl (GARCIA, 2005, p. 48) analisa a erotiza¢do do corpo como resultado

das imagens publicitarias que enfatizam a aparéncia sensual, sadia ¢ a beleza dos corpos, pontuando que a
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televisdo prega um padrao de beleza corporal que exclui os pobres € os negros. Os discursos da midia tratam
o corpo de forma distanciada da imagem e recepcdo do publico, sendo responsaveis pela criacdo da
autoestima elevada ou baixa.

Sendo assim, a ordem das aparéncias, de acordo com Garcia (2005, p. 45), investe em enunciados
que dominam a imagem corporal, projetando-se como algo a mais na cena de exibicdo.

Por outro lado, prazer e poder sdo aspectos que produzem uma energia erética do corpo na maioria
dos antncios publicitarios, ou seja, uma for¢a concreta diferente da pornografia e sexo, como ensina Garcia

sobre a influéncia do erotismo nos aniincios:

Nao estamos falando de sexo nem de pornografia, mas de forga concreta e eficiente que
exerce a delicia erdtica em anuncios, cartazes e comerciais. Erdtica que inquieta o
consumidor e provoca pulsdes e desarranjos no publico. O corpo desnudado pela
publicidade instiga o jogo anatomico fragmentado entre boca, perna, bunda, seios ou
dorso. (GARCIA, 2005, p. 50).

Muitas vezes, a publicidade utiliza o corpo como arma de guerra, prometendo riqueza, felicidade,
liberdade, valores agregados ao fisico, e que nem sempre serdo cumpridos, pois, quando compramos um
produto, levamos para casa apenas a imagem do corpo perfeito anunciado nas propagandas.

Garcia (2005, p. 51) comenta também a relacdo do consumidor com o discurso publicitario na
televisdo, afirmando que “A sofisticacdo do discurso televisivo publicitario aciona as malhas
‘enfeitadas/enfeiticadas’ da seducdo e da persuasdo, que, juntas, absorvem o desejo do "outro”.

Para refletirmos sobre o corpo como instrumento comunicacional, ¢ necessario ampliar a
experiéncia do observador, analisando criticamente os modelos anunciados. Assim, segundo o autor, para
explorar o corpo como objeto de consumo, devem-se estabelecer determinadas estratégias discursivas,
ditadas pela ordem do consumo, por isso o dialogo entre diferentes tipos de pensamentos, ideias e valores
sd0 essenciais para a realizacdo de um bom trabalho.

O corpo, como categoria de discurso, € utilizado na linguagem estética de maneira sensual, erotica,
convidando a observa-lo e incentivando o espectador a adquirir certos produtos que o tornem parecido com
o corpo anunciado. Garcia (idem, p. 52) afirma que o corpo surge como uma sintese subversiva dos discursos
publicitarios que redefinem a experiéncia do observador com uma atitude critica intersubjetiva.

A intersubjetividade, de acordo com Garcia (2005, p. 53), é marcada pela materialidade do corpo

¢ também pelo intelecto do homem para traduzir os dados subjetivos dos enunciados e:

[...] apresenta a diferenga aguda na concomitancia de objetividade e de subjetividade cujo
péndulo debruga-se sobre essa ultima parte. Isso porque ela contém a disposi¢do de maior
flexibilidade consensual. Diriamos que o corpo necessita dessa condig@o adaptativa entre
inscrigdes objetivas e subjetivas. (GARCIA, 2005, p. 53).
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Tudo isso demonstra a influéncia que a imagem corporal possui em nossas vidas, sendo
que, muitas vezes, nds, enquanto sujeitos, somos levados a consumir imagens que nunca Serao
reais. Por isso, os estudos sobre midia e representagao corporal em nossa sociedade contemporanea
sdo importantes, porquanto auxiliam os sujeitos a adquirir a consciéncia critica diante das novas
identidades que assumem, bem como a sua ressignificacdo a partir da significagdo que os outros

lhe atribuem da realidade.

Sujeito Feminino X Identidade em Crise

Nesse sentido, pode-se entender que as identidades estdo entrando em colapso ante as
lamentacdes “Como posso ser mae, esposa, profissional, fazer parte da comunidade, ou de um
grupo social e ainda estar sempre bela”, ou seja, o sujeito feminino tem ocupado varios espagos
sociais, porém sem uma defini¢do especifica.

Sao davidas como essas que determinam a complexidade do tema sobre a identidade da
mulher hoje, visto que a “crise de identidade” se mostra cada vez mais presente na vida desses
sujeitos femininos, com historias de luta pelos direitos de igualdade e de emancipagao.

Para (HALL, 2011), o deslocamento, descentralizagao dos individuos tanto de seu local
no mundo social e/ou cultural, como de si mesmos ¢ o que chamamos de “crise de identidade”.
Vivemos tempos em que se desperta uma série de incertezas, por exemplo, sujeitos de identidades
multiplas.

Desta forma, a identidade na modernidade tornou-se crescentemente problematica ¢ o
assunto da propria identidade tornou-se por si s6 um problema. De fato, somente em uma
sociedade ansiosa com sua identidade, poderiam surgir os problemas de identidade

pessoal, ou auto-identidade, ou crise de identidade e tornarem-se preocupagdes e assuntos
de debate. (KELLNER, 1992, p. 143).

A identidade, por muito tempo, foi vista como questao pouco importante, principalmente
para o sujeito feminino, que vivia sob a dominacao dos discursos masculinos. No momento atual,
¢ tida como conceito, que mostra os problemas e define as caracteristicas de um mundo cartesiano
que comecam a ser questionadas. O fato de o sujeito ndo ter identidade unificada, e sim
fragmentada, ou seja, possuir varias identidades, faz com que surjam questionamentos, duvidas

existenciais, caracterizando, assim, a “crise de identidade”. Como disse Marx:

E o permanente revolucionar da producio, o abalar ininterrupto de todas as condigdes
sociais, a incerteza ¢ o movimento eternos. Todas as relagdes fixas e congeladas, com seu
cortejo de vetustas representagdes e concepgoes, sdo dissolvidas, todas as relagdes recém-
formadas envelhecem antes de poderem ossificar-se. Tudo que € so6lido se desmancha no
ar. (MARX e ENGELS, 1973, p. 70).
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Partindo-se da visdo de Marx, quanto mais o mundo se torna globalizado e capitalista,
mais as identidades sdo deslocadas. Desse modo, surge uma infinidade de identidades, apelando
de diferentes formas, na crenca de que € possivel escolher uma dentre tantas. E um dos principais
motivos dessa discrepancia ¢ o consumo exagerado, contribuindo de forma negativa na vida das
pessoas, ja que essas mudangas sdo muito rapidas, nao dao tempo para os sujeitos refletirem sobre
as reais necessidades, o que afeta o intimo de cada sujeito, fazendo-os se sentirem fragmentados e

deslocados. Nas palavras de Rodrigues:

(...) nenhum individuo tem sua existéncia por si s6, ele se constitui social e historicamente,
o que equivale dizer que € no seio, e sO nele, de grupos quer étnicos ou sociais que o
individuo nasce e se forma. As caracteristicas fisicas, culturais, “pessoais” etc. s3o marcas,
referéncias, tracos desenvolvidos, adquiridos, transformados e adaptados ao longo da
existéncia social e das trocas que os grupos e/ou individuos sdo submetidos ao longo de
sua trajetoria de vida. (RODRIGUES, 2011, p. 21).

Tal concepgao ¢ reforgada pela teoria da Andlise do Discurso, pois a identidade, ao se
constituir nos entremeios da Linguistica, do Marxismo e da Psicanalise, segundo Orlandi (2012,
p. 19), faz da linguagem a ferramenta da materializacao da ideologia por meio dos atributos do
inconsciente. Para a autora, o homem percebe o mundo e com ele interage por meio da
linguagem, isto ¢, do simbolico.

Nesse sentido, Orlandi (2008, p.100) orienta que “a ideologia interpela o individuo em
sujeito e este se submete a lingua significando e significando-se pelo simbolico na histéria”.
Enquanto outros autores explicam a identidade a partir do individuo, bem como de suas relagdes
com o outro, com a sociedade, com o ambiente cultural, para a analise do discurso, o individuo,
ao ser atravessado pela ideologia, passa da condi¢ao de homem “consciente de suas acdes” para a

projecao de sujeito no momento em que se assujeita a linguagem, diz ou expressa algo.

Discurso sobre “Bumbum” e Identidade

A cultura atual potencializa o olhar sobre o corpo e, para refletirmos sobre as alteragdes
corporais, € preciso adotar uma atitude critica a respeito da nogdo de corpo e suas significacdes.
Na representacdo do corpo, hd um vasto campo de atuagdo, como nas artes contemporaneas, em
que o corpo ¢ a identidade passam a ser tema atual de discussdes. Ha os meios de comunicacao de
massa que divulgam a jovialidade e felicidade que a maioria das mulheres deseja, mas nem
sempre ¢ possivel, sendo este um dos motivos pelo qual a industria cultural investe tanto na
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exposicio publica do corpo. A historiadora e pesquisadora Mary del Priore® argumenta trés
possibilidades sobre essa questdo do deslumbramento que os brasileiros t€ém pelo “bumbum”.
Vejamos:

A primeira seria religiosa, pois, de 1545 a 1563, segundo a pesquisadora, foi proibida
qualquer posicdo sexual que ndo fosse a tradicional. "E possivel que essa proibigdo tenha
transformado a bunda em um lugar de desejo", teoriza a historiadora.

A segunda hipdtese volta-se aos costumes da época da colonizagao portuguesa, em que
as mulheres ficavam muito despidas, com camisoldes, e a amamentagdo fazia do seio uma parte
ndo muito desejavel, ja que as mulheres passavam muito mais tempo gravidas e amamentando,
enquanto o “bumbum” ficava oculto pela roupa.

A terceira teoria remete ao uso das anquinhas, uma armagao que ficava por baixo do
vestido e valorizava a parte posterior da mulher, estreitando a cintura e dando volume ao quadril.
Isso era a mulher dos séculos XVIII e XIX, porque, hoje, a mulher tornou-se tdo dona de si, que
ela decide o que deve fazer em relagdo a sua vida, embora ainda esteja presa pelas convengoes
sociais, assim como as mulheres do século passado.

Sao visiveis as transformagdes que ocorreram na vida das mulheres ao longo dos anos.
No entanto, ela possui o autocontrole sobre sua mente, espirito, mas ndo sobre o seu corpo, pois
ainda ¢ movida pelos discursos de modelos sociais, que continuam a ditar esteredtipos perfeitos
como forma de representacao de sua identidade. Logo, esses discursos sdo rancos de 20, 30 anos,
que permanecem mobilizando o sujeito feminino, a sua sujeigao.

Hoje com a explosao da globalizagdo, essas questdes sobre corpo e identidade
aumentaram muito, uma vez que as relagdes da comunicabilidade acontecem de varias maneiras.
O sujeito feminino do século XIX possuia identidade univoca, mas agora se encontra
fragmentado, visto que os sujeitos femininos na contemporaneidade podem se constituir de varias
formas, ou significar enunciativamente; por conseguinte, a identidade ndo ¢ algo que surge do
nada, mas sim de um processo evolutivo dos tracos herdados, que vao sendo aplicados na
constituicdo de novas identidades. De acordo com Rodrigues (2011, p. 64), “a identidade ¢ algo
formado ao longo do tempo, através de processos inconscientes, e ndo algo inato, existente na
consciéncia no momento do nascimento [...] existe sempre algo “imaginario”, ou fantasiado sobre
sua unidade”.

Analise dos Enunciados/respostas

(40) ““bumbum”, devido a miscigenacao”. (Q. 2. P. 08. R. 13)

(41) “E algo nacional o “bumbum” da mulher brasileira, entdo todas pensam em ter um
“bumbum” definido”. (Q. 4. P. 16. R. 43)

(42) ““bumbum”, acho que seria a identidade da mulher brasileira” (Q. 4. Q. 7. R. 41)

3 Mary del Priore, Historiadora € pesquisadora da Universidade Salgado de Oliveira, no Rio de Janeiro,
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(43) “O “bumbum” ¢ cultural mesmo, ja ¢ parte do nacional, identidade da maioria das
mulheres”. (Q. 4. P. 32. R. 47)

(44) ““bumbum” ¢ a marca registrada das brasileiras”. (Q. 10. P. 16. R. 114)

(45) ““bumbum” da brasileira o mais bonito do mundo”. (Q. 10. P. 35. R. 120)

(46) “O “bumbum”, porque faz parte da cultura brasileira, da-se mais atengdo a essa
parte do corpo”. (Q. 31. P. 8. R. 221)

(47) “E muito valorizado na cultura brasileira ter um “bumbum” bonito, grande e
empinado”. (Q. 31. P. 24. R. 224)

(48) “Descendemos da cultura afro e, para a visdo cultural africana, o “bumbum” ¢ um
adorno cobi¢ado pelos homens”. (Q. 31. P. 35. R. 225)

(49) “O “bumbum” ¢ rotulado como simbolo da mulher brasileira”. (Q. 35. P. 8. R.

242)

Por muito tempo, a condi¢ao da mulher do século XVIII e XIX foi assujeitar-se ao sistema
patriarcal, sua vida se resumia ao contexto familiar como retrata Soihet em Historia de Mulheres,
porque a mulher desse século, apesar de possuir uma identidade Uinica, ndo tinha dominio sobre si
mesma ou das suas vontades, pois estava sobre o dominio dos discursos masculinos. O corpo do
sujeito feminino era voltado para a maternidade (reproducdo), havia um silenciamento do corpo
feminino, contudo a mulher bela devia possuir seios fartos, o ventre e os quadris largos, sinal de
que seria uma boa genitora.

Para a cultura dos séculos citados acima, a reproducdo era de suma importancia, pois ter
muitos filhos também significava mao de obra barata. A mulher geralmente tinha de dez a doze
filhos ou mais. Muitas mulheres morriam no parto porque ndo tinham acesso a hospitais, os partos
geralmente eram realizados em casa € na maioria por mulheres denominadas parteiras. Ter muitos
filhos era sinal de mulher saudavel e boa parideira. Nesse periodo também nao havia exibi¢ao do
corpo feminino como nos dias atuais. O pouco que aparecia era através das pinturas em quadros,
ou nas estdtuas. Como exemplo de beleza, tém-se as estatuas de Vénus e Nefertite, que
representavam bem o padrdo do corpo perfeito.

No entanto, em virtude das transformagdes sociais e culturais, apos a revolugao industrial,
os movimentos feministas e a mulher no mercado de trabalho, vieram também os modelos corporais

fabricados, nos quais os sujeitos femininos contemporaneos se constituiram. Essas mudangas
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comegaram a aparecer a partir da metade do século XX, em que o padrdo de beleza era a mulher
anoréxica, quanto mais palida e quanto mais seu aspecto fosse fragil, mais bela era considerada a
beleza feminina, desde entdo o corpo da mulher passou a ser visualizado e observado com maior
frequéncia. Chegamos ao século XXI com grandes transformacgdes corporais devidas aos avangos
dos recursos estéticos e das novas tecnologias na producio de produtos da beleza, como também
aos tratamentos cada vez mais eficazes para prolongar a linha da juventude.

Contudo, o “bumbum” no século XXI tem sido lugar de demarcagao na constituicao das
identidades dos sujeitos femininos.

Nos enunciados (41), (42), (43) e (44), o “bumbum” apresenta-se como objeto
materializado pelos discursos ideologicamente construidos por esses sujeitos femininos para
constituir-se enquanto sujeito, sendo o “bumbum” parte material, que esta revestido de sentidos e
formacdes discursivas, referenciado como objeto pelo qual esse sujeito feminino ¢ identificado. O
discurso do sujeito feminino, na contemporaneidade, evidencia que a mulher brasileira sempre foi
vista a partir da imagem projetada do seu “bumbum”, como se houvesse um apagamento do ser
enquanto individuo social e historico, que passa a ser representado a partir da imagem corporea,
constituindo, assim, sua identidade. Logo, o “bumbum” ¢ a representacao pela qual a mulher
brasileira se constitui enquanto sujeito.

Pelos enunciados (41) “E identidade nacional o “bumbum’”, (42) ““bumbum” ¢é a
identidade da mulher brasileira”, (43) “identidade da maioria das mulheres” e (44) ““bumbum” ¢ a
marca registrada”, ¢ pertinente olhar para a historia e perceber a importancia da cultura e sua
evolucdo para sociedade. Esses deslocamentos simultineos que ocorrem, ao mesmo tempo,
remetem-nos a uma memoria em que se realiza uma acao dentro de certo intervalo de tempo. Nesse
movimento, denominamos o lugar da constituicdo do sujeito. Nesse sentido, os enunciados ja
citados acima configuram o “bumbum” como produto do contexto social e cultural, referenciando
o corpo como meio de construir uma relagdo com o outro.

Devemos ter claro que fazemos parte de uma sociedade capitalista, que estabelece padrdes
que devem ser aceitos e seguidos. Neste viés, temos o “bumbum” como referéncia de beleza na
identificacao da mulher brasileira. Contudo, ao analisarmos atentamente os discursos “““bumbum”
¢ a marca registrada”, ““bumbum” ¢ a identidade da mulher brasileira”, ““bumbum” ¢ identidade
da maioria das mulheres”, ““bumbum” ¢ a marca registrada”, podemos verificar que, hoje, a mulher

ndo poderia ser identificada somente a partir da constru¢do do “bumbum”, visto que ela estd em
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todas as esferas publicas e privadas, portanto o que se verifica ¢ um discurso machista e uma visao
do senso comum em relagdo a mulher.

Os enunciados (43) e (44) revelam-se como parafrases um do outro. Os enunciados (45)
““pumbum” da brasileira ¢ o mais bonito do mundo” e (46) “O “bumbum”, porque faz parte da
cultura brasileira, dar mais atencdo a essa parte do corpo”, revelam posi¢do ideologica do sujeito
feminino, assim como sdo dizeres construidos e materializados pela historia sobre o corpo
feminino. De alguma forma, sdo discursos que evidenciam o “bumbum” da mulher brasileira como
objeto de ritualizacao, revelador das tensdes, instrumento que serve para a constru¢ao da identidade
das mulheres contemporaneas.

Enquanto nos enunciados (47) “E muito valorizado na cultura brasileira ter um “bumbum”
bonito, grande e empinado” e (48) “Descendemos da cultura afro e para a visao cultural africana o
“bumbum” ¢ um adorno cobi¢ado pelos homens”, verifica-se aqui o discurso feminino, que vé a si
préprio como um objeto para ser visto, tocado e consumido. Representando-se a partir da produgao
de sentido ao pronunciar o “bumbum” como “adorno”, pois, de acordo com o dicionério Aurélio,
essa palavra significa enfeitar, embelezar, aumentar o brilho e tornar a propria pessoa, ou aquilo
que ela representa, agradavel ou atraente" e cobigado”, 0 mesmo que desejavel, assim como no
enunciado anterior.

No enunciado (49), verifica-se o apagamento do sujeito feminino em relagdao as suas
caracteristica gerais, evidenciando o “bumbum” como um lugar de identificacdo da mulher
brasileira. O discurso “O “bumbum” ¢ rotulado como um simbolo” € proferido como ritualiza¢ao
da sexualidade, em que a bunda ¢ pura erotizagdo. Nesse sentido, o “bumbum” ¢ tido como uma
marca reconhecida, um “rétulo”, pode ser conceituado como meio de qualificar, portanto sdo
discursos que demandam sentidos negativos sobre o sujeito feminino (mulher brasileira).

Ao enunciar o “bumbum” como “simbolo”, o sujeito feminino usa do discurso recorrente
nos espacos sociais e mididticos para ressignificar a mulher brasileira. Pode-se conceituar como
sendo o lugar do simbdlico, sendo esta uma maneira de diferenciar o sujeito feminino em seu modo
de construgao e constituicdo. Quanto a palavra “simbolo”, podemos nomear como objeto fisico que
pode dar uma significagdo abstrata. Sendo assim, o “bumbum’ aciona corpo, espaco € movimento,
onde se desloca e se materializa e significa, fazendo que compreendamos o sentido do “bumbum”
enquanto processo que busca identificar o sujeito afetado pelo sentido do discurso da midia como

meio de construir a identidade do sujeito feminino na contemporaneidade.
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Discurso sobre o Corpo Feminino X Midia

Por muito tempo o corpo feminino foi negado, ou mesmo excluido da histéria humana,
porém, em virtude das transformagdes decorrentes da maneira de o homem lidar consigo mesmo e
com o mundo, o corpo tornou-se objeto de estudo da Sociologia, dedicado a compreensdao do
homem como fendémeno social e cultural, motivo simbolico, objeto de representagdes e
imagindrios.

A midia propde conceitos idealizados que ndo contribuem, mas reproduzem a ansiedade
na cultura contemporanea em relagio ao corpo. Logo, a midia promove como padrao, via esse corpo
criado, o desejo sempre reaceso pelo corpo com o qual ele dialoga, na possibilidade de resisténcia
dentro da sua cultura. Este corpo midiatico € parceiro projetado dos desejos do outro corpo, o real,
que o sustenta, esta dentro do complexo do que € o corpo vivo.

Desse modo, percebe-se que este corpo, criado na midia, funciona como corpo mitico dos
deuses, que esta latente e pulsando no imaginario coletivo.

Quando se repete um fazer publicitario, beber determinada marca de agua, por exemplo, a
publicidade visa e alcanga o corpo real que sera saciado. Sdo efeitos da realidade e das
demonstragdes da cultura do corpo na midia, que se mostra ativamente engajada no trabalho de
processamento de significados culturais. Afinal, o prazer do reconhecimento ¢ alto, a atitude
apropriada mostra quem vocé precisa “ser e ter”’, comprar, consumir para fazer parte do grupo. No
entanto, alguns padrdes de beleza sdo eternos, mas, sem duvida, a midia influencia muito.

O exemplo esta na propria historia, pois vamos verificar na arte e por outros registros, a
partir da evolug¢ao da humanidade, que o conceito de beleza de cada época ¢ diferente, porém nunca
deixou de ser referenciado em nenhum momento. Todavia, seria muito bom se os sujeitos femininos
fossem felizes com o seu biotipo, mas ndo € isso que acontece, j4 que a maioria dos sujeitos
femininos ¢ influencidvel, muitas mulheres querem ter o corpo como das modelos e atrizes, estao
sempre atrds de um estereotipo ndo compativel com a sua realidade corporal. Visto que existem
padrdes que nao correspondem a beleza, sao padrdes comerciais que vendem produtos conceituados
como “belo”, que nao sao necessariamente uma beleza natural, mas aquela que foi construida com

o recurso da cirurgia de estética.

Analises dos Enunciados
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(50) “A midia cria um padrao estético, deixando as mulheres populares tristes por nao
terem aquele padrao”. (Q. 1. P. 6. R. 3)

(51) “O que aparece na midia como bonito costuma permanecer como verdade absoluta
na cabeca de todas, influenciando, mesmo que indiretamente, esse conceito de “bumbum” perfeito”.
(Q. P. R.126)

(52) “Para alcancar um padrdo que ¢ preestabelecido pela midia e para alcangar
satisfacdo, a mulher coloca silicone”. (Q. 12. P. 11. R. 129)

(53) “O homem brasileiro valoriza muito o “bumbum”. Aquela que nao foi beneficiada
pela genética busca outros meios para estar dentro dos padrdes que a midia impde”. (Q. 15. P. 10.
R. 155)

(54) “Sim, as redes sociais, TV, Internet, tudo bombardeia as mulheres para terem um
“bumbum” perfeito, grande, arrebitado. Para a midia ndo pode ser mole, deve ser sem estria, sem
celulite, nao pode ser bunda pequena”. (Q. 17. P. 5. R. 180)

(55) “Passa-se a imagem de “gostosa” a mulher com silicone na bunda; desperta o
interesse sexual, ¢ isso que a midia vende”. (Q. 17. P. 21. R. 187)

(56) “O “bumbum” virou o simbolo da mulher brasileira, mas a midia foi a principal

influenciadora”. (Q. P. R. 282.)

Nos enunciados (50) “A midia cria um padrao estético, deixando as mulheres populares

~ A0

tristes por ndo terem aquele padrao” e (51) “O que aparece na midia como “bonito” costuma
permanecer como “verdade absoluta’ na cabeca de todas, influenciando, mesmo que indiretamente,
esse conceito de “bumbum perfeito”, deixa evidente que, na sociedade contemporanea, a beleza
tornou-se um bem a ser conquistado e ¢ muito mais dificil para aquelas mulheres que ndo nasceram
de acordo com a “ditadura da estética do momento”, pois t€ém de sofrer mais para conseguir se
encaixar nos modelos de beleza impostos pelos discursos que circulam na midia e que atingem
todas as classes sociais e etnias, porque sdo discursos criados cuidadosamente com a intengdo de
se materializar no consumo de certo produtos.

Esse sofrimento atinge um vasto campo, desde a tortura corporal nos exercicios em doses

exageradas, a fome que muitas mulheres passam para emagrecer, até¢ a vida financeira, pois a cada
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dia langa-se no mercado um novo produto que promete resolver os diversos tipos de problemas que
atingem as mulheres. Um deles ¢ o “silicone no “bumbum”, que promete um “bumbum” arrebitado
e durinho, ao aumentar o tamanho das nadegas sem sofrimento.

Ao enunciar “o que aparece na midia como “bonito” costuma permanecer como verdade
absoluta”, o discurso do sujeito feminino apresenta uma linguagem clara, objetiva, as palavras sdo
usadas de forma seca e resumida, com certo descontentamento, culpando a midia pela infelicidade
daquelas que ndo sdo belas, ja que a midia tem o poder de langar padrdes e determinar o que ¢
bonito e perfeito. Contudo, os sujeitos femininos querem ser admirados, elogiados pela sua beleza.

No entanto, ao serem afetados pelos discursos mididticos, esses sujeitos femininos
comecam a perceber que ndo possuem um corpo tdo bonito e, consequentemente, ndo
correspondem ao padrdo da midia, isso causa nesses sujeitos certa inquietacao e insatisfagdo com
seu “bumbum”, fica evidente que os discursos que circulam nos espagos sociais agem
negativamente na vida dos sujeitos femininos, causam sofrimentos e traumas, em nome de um
conceito estabelecido por tais discursos midiaticos.

Os enunciados (52) “Para alcancar um padrao que € preestabelecido pela midia e para
alcancar satisfagcdo, a mulher coloca silicone no “bumbum” e (53) “Aquela que ndo foi beneficiada
pela genética busca outros meios para estar dentro dos padrdes que a midia impde” sdo discursos
circulantes que exercem um poder muito forte sobre os sujeitos femininos, quando se trata da beleza
do “bumbum”, pois as naddegas, de acordo com os padrdes de beleza da época, ¢ o ideal da grande
maioria das mulheres brasileiras. No discurso do sujeito feminino “para alcangar alta satisfagado, a

2999

mulher coloca silicone no “bumbum””’ evidencia certa “opacidade a ndo transparéncia”, ja que o
“bumbum” esté ligado ao contexto social e histdrico.

O sujeito feminino, ao enunciar “alta satisfacao”, passa a mensagem de que agora a mulher
brasileira que coloca silicone no “bumbum” ¢ transformada, portanto ele realmente funciona, pois
a mulher ficara mais contente, feliz, realizada e concorda que vale a pena colocar silicone na bunda
para ficar bonita sem esforco.

Tanto o enunciado (52) como o (53) evidenciam um sujeito feminino constituido pelos
discursos circulantes na midia, que estdo carregados de efeitos de sentidos e ideologias, pois o

“bumbum” da mulher brasileira tem sido, ao longo dos anos, referenciado e significado pela historia

da época do Brasil colonia aos nossos dias.
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Nesse sentido, ndo penso que seja positivo enxergar a mulher brasileira apenas como
bunda, mas infelizmente sdo poucas as mulheres que questionam tais discursos, considerando o
fato de que, talvez, aquele modelo apresentado pela midia ndo seja o seu arquétipo e que cada
organismo ¢ diferente. E importante ressaltar que a cirurgia plastica para colocar silicone no
“bumbum” ndo ¢ para todas as mulheres, existem restri¢cdes, por exemplo: a flacidez das nadegas.
Logo, o produto pode funcionar para algumas mulheres, ndo para todas. Todavia, o principal
objetivo da midia ¢ propagar o corpo perfeito, s6 assim atraira a atencao do consumidor, neste caso
o publico-alvo ¢ a mulher, por isso os discursos da midia sdo carregados de significados, pois sao
construidos estrategicamente para produzir efeitos de sentidos sobre os sujeitos femininos. Dessa
forma, a chance de a mulher recorrer a cirurgia plastica para colocar silicone no “bumbum” ¢ muito
maior. Conforme argumenta Orlandi (2012, p. 93), “Somos interpelados em sujeitos, enquanto
forma sujeito historico (em nosso caso capitalista)”.

No enunciado (54) “Sim, as redes sociais, TV e Internet bombardeiam as mulheres para
terem um corpo perfeito”; “Que para a midia ¢ ndo pode ser mole, sem estria, sem celulite, ndo
pode ser bunda pequena”, o sujeito feminino mostra a imagem de uma ‘“nddega” feminina,
popularmente “bumbum”, além de demonstrar o local do corpo mais marcado pela celulite, remete
também ao grande desejo das mulheres: a sedugdo, por isso que o ““bumbum” grande e arrebitado

¢ considerado pelos discursos midiaticos como “fundamental”.

Consideracoes finais

Na proposta de analisar a Discursividade feminina a partir do “bumbum”: uma questao de
identidade, foi possivel observar, segundo o corpus apresentado, que os sentidos do discurso sobre
“bumbum” no contexto atual revelam que algumas mulheres ainda estdao presas por discursos, que
circulam nos espagos sociais, com o sentido de “dominio”, que a midia e a sociedade estabelecem
regras que devem ser seguidas. Na sociedade moderna, ha muita cobranca em relagdo a beleza, e a
mulher tem de estar sempre com o corpo em forma. Sdo discursos normatizados, que, ao longo da
historia, representaram a beleza feminina e a visdo da mulher como fonte para a satisfacdo sexual
masculino, posicdo de sujeito submissa. Dessa maneira, o acontecimento discursivo sobre
“bumbum” ¢ significado de varias formas pelos sujeitos, uma vez que o “bumbum” ¢ considerado

padrdo para um, mas ndo necessariamente o sera para o outro.
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No entanto, os meios de comunica¢do modernos vém construindo novos valores na sociedade
capitalista, no mercado consumidor e no padrao de beleza da mulher brasileira.

Portanto, durante as andlises, pode-se depreender também a perda ou a crise da identidade do
sujeito feminino, uma vez que a ilusdo de se ter identidade unificada e resolvida € completamente fantasiosa,
como mostram os recortes discursivos, dos quais o que se pode fazer é depreender do sujeito “momentos de
identificacdo”. Nas palavras de Foucault (1979), a normatizacdo do corpo passa pela ordem do discurso,
gerando e adaptando-se ao papel social do sujeito feminino.

Dessa maneira, ndo se pode pensar a identidade como algo permanente e resolvido, visto que o
sujeito visa a singularidade, deparando-se entdo com a incompletude, porque, para a teoria da analise do
discurso, a identidade ¢ constitutiva, uma vez que o sujeito, para que fosse completo, ndo seria o sujeito da

sua vontade, ndo teria o que almejar, pois € esse almejar que move a existéncia humana.
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